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Atahualpa como construccion de marca
histérica. Memoria, identidad y consumo
simboélico en el Ecuador contemporaneo

Resumen

La resignificacion de figuras histéricas en ambitos
contemporaneos constituye un fenémeno central
en los estudios de memoria cultural y marketing
identitario. En el Ecuador, la figura de Atahualpa
ha trascendido su condici6on de ultimo soberano
del Tawantinsuyo para convertirse en un simbolo
recurrente en discursos politicos, marcas
comerciales, instituciones educativas y estrategias
de branding territorial. Sin embargo, la
instrumentalizacién simboélica de esta figura
historica no ha sido suficientemente analizada
desde una perspectiva interdisciplinaria que
articule historia, estudios de memoria y marketing
cultural. El objetivo de esta investigacion es
analizar como Atahualpa opera como construcciéon
de marca histérica en el Ecuador contemporaneo,
examinando los procesos de apropiacion
simbolica, resignificaciéon identitaria y consumo
cultural asociados a su imagen.
Metodolbgicamente, el estudio adopta un enfoque
cualitativo-interpretativo, basado en analisis
discursivo, revision historiografica y estudio de
casos de marcas, instituciones y campanas que
utilizan la figura de Atahualpa como elemento
identitario. Los resultados evidencian que
Atahualpa funciona como capital simboélico que
legitima discursos de resistencia, autenticidad
andina y orgullo nacional, transformandose en un
dispositivo de consumo cultural que articula
memoria historica y mercado. Se concluye que la
construcciéon de marca histérica no implica una
mera comercializacion del pasado, sino un proceso
dindmico de negociacion entre memoria colectiva,
identidad nacional y economia simbolica
contemporanea.

Palabras clave: Atahualpa; marca historica;
memoria colectiva; identidad nacional; consumo
simbolico.

Atahualpa as a Historical Brand
Construction. Memory, Identity, and
Symbolic Consumption in Contemporary

Abstract

The resignification of historical figures in
contemporary contexts constitutes a central
phenomenon in cultural memory and identity
marketing studies. In Ecuador, Atahualpa has
transcended his condition as the last sovereign of
the Tawantinsuyo to become a recurring symbol in
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political  discourse, = commercial  brands,
educational institutions, and territorial branding
strategies. However, the symbolic

instrumentalization of this historical figure has not
been  sufficiently = examined  from an
interdisciplinary perspective integratin history,
memory studies, and cultural marketing. The
objective of this research is to analyze how
Atahualpa operates as a historical brand
construction in contemporary Ecuador, examining
processes of symbolic appropriation, identity
resignification, and cultural consumption
associated with his image. Methodologically, the
study adopts a qualitative-interpretative approach
based on discourse analysis, historiographical
review, and case studies of brands and institutions
that use Atahualpa as an identity element. The
findings show that Atahualpa functions as
symbolic capital legitimizing narratives of
resistance, Andean authenticity, and national
pride, transforming into a device of cultural
consumption that articulates historical memory
and the contemporary symbolic economy. It is
concluded that historical brand construction does
not imply mere commercialization of the past, but
rather a dynamic negotiation process between
collective memory, national identity, and market
logics.

Keywords: Atahualpa; historical brand;
collective memory; national identity; symbolic
consumption.

Atahualpa como construciao de marca
histérica. Memoria, identidade e consumo
simbolico no Equador contemporaneo.

Resumo

A ressignificacdo de figuras historicas em
contextos contemporaneos constitui um fenémeno
central nos estudos de memoéria cultural e
marketing identitario. No Equador, Atahualpa
transcendeu sua condicao de ultimo soberano do
Tawantinsuyo para converter-se em simbolo
recorrente em discursos politicos, marcas
comerciais, instituicoes educativas e estratégias de
branding territorial. Contudo, a
instrumentalizacdo  simbdlica dessa figura
historica ainda nao foi suficientemente analisada a
partir de uma perspectiva interdisciplinar que
articule historia, estudos de memoria e marketing
cultural. O objetivo desta pesquisa é analisar como
Atahualpa opera como construcio de marca
histérica no Equador contemporaneo,
examinando os processos de apropriacao
simbolica, ressignificacdo identitaria e consumo

Atahualpa como construccion de marca
histérica. Memoria, identidad y consumo
simbdlico en el Ecuador contemporaneo



Vol. 2, Num. 1, 2026

cultural associados a sua imagem.
Metodologicamente, o estudo adota uma
abordagem qualitativo-interpretativa baseada em
anélise discursiva, revisao historiografica e estudo
de casos de marcas e instituicbes que utilizam
Atahualpa como elemento identitario. Os
resultados evidenciam que Atahualpa funciona
como capital simbdlico que legitima narrativas de
resisténcia, autenticidade andina e orgulho
nacional, transformando-se em um dispositivo de
consumo cultural que articula memoria historica e
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economia simboélica contemporanea. Conclui-se
que a construcao de marca histérica nao implica
mera comercializacio do passado, mas um
processo dinamico de negociacdo entre memoria
coletiva, identidade nacional e mercado.
tecnologica instrumental.

Palavras-chave: Atahualpa; marca historica;
memoria coletiva; identidade nacional; consumo
simbolico.
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Introduccion

La historia no permanece inmoévil en los archivos; circula, se resignifica y se convierte
en recurso simbodlico en el presente. En las sociedades contemporaneas, los personajes
histéricos ya no solo pertenecen al ambito de la historiografia académica, sino que
transitan por el espacio publico como simbolos identitarios, marcas culturales y
dispositivos narrativos que articulan memoria, poder y mercado. En el Ecuador, pocas
figuras condensan con tanta fuerza esta dinamica como Atahualpa. Ultimo soberano
del Tawantinsuyo antes de la irrupcién espanola, su nombre evoca resistencia,
tragedia, legitimidad imperial y fractura civilizatoria. Sin embargo, mas alla de su
dimensio6n historica, Atahualpa ha adquirido en el Ecuador contemporaneo una nueva

condicion llamada la de marca historica.

Desde una perspectiva historiografica, la figura de Atahualpa ha sido tradicionalmente
abordada en clave politico-militar, vinculada a la guerra civil incaica, al enfrentamiento
con Huéscar y al episodio de Cajamarca que marco el inicio del colapso del orden
andino. No obstante, en el espacio simbdlico actual, su imagen excede el relato
cronistico y se proyecta como emblema cultural utilizado por instituciones educativas,
emprendimientos comerciales, organizaciones sociales, discursos politicos e incluso
estrategias de branding territorial. Esta transformacion no es accidental. Responde a
procesos méas amplios de construccion de memoria colectiva, resignificacion
identitaria y economia simboélica que caracterizan a las sociedades poscoloniales

latinoamericanas.

La resignificacion de figuras histéricas en argumentos contemporaneos constituye un
fenémeno ampliamente estudiado por los teéricos de la memoria cultural. La memoria
no es una reproduccion fiel del pasado, sino una reconstruccion selectiva orientada por
necesidades del presente. En este sentido, Atahualpa no solo es recordado, es
reinterpretado, apropiado y convertido en recurso simboélico. Su nombre opera como
capital cultural que legitima discursos de autenticidad andina, orgullo nacional,
resistencia frente a la dominacion externa y reivindicaciéon identitaria indigena. La

historia, asi, se convierte en territorio de disputa y también en espacio de consumo.

En el ambito del marketing cultural y del branding identitario, la utilizacion de
simbolos histéricos responde a la necesidad de dotar a productos, servicios e

instituciones de una narrativa con profundidad temporal. Las marcas contemporaneas
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buscan anclarse en relatos que transmitan tradicién, legitimidad y pertenencia. En este
proceso, la figura de Atahualpa funciona como un significante poderoso; su nombre
sugiere grandeza imperial, linaje ancestral y autenticidad territorial. La apropiacion
comercial o institucional de su imagen no implica necesariamente una banalizacién
automatica del pasado, pero si evidencia una transformacion del hecho historico en

activo simbolico susceptible de circulacién en el mercado.

El fendmeno adquiere especial relevancia en el Ecuador, donde la construcciéon de
identidad nacional ha estado atravesada por tensiones entre herencias coloniales,
mestizaje, memoria indigena y proyectos republicanos. En este entramado, Atahualpa
ocupa un lugar ambiguo, es simultineamente simbolo de derrota y de resistencia;
figura tragica y héroe reivindicado; altimo emperador y primer martir de la nacion
imaginada. Esta polisemia facilita su utilizacion en multiples registros discursivos. El
marketing contemporaneo explota precisamente esa capacidad de condensacion
simbdlica, transformando al personaje historico en un emblema adaptable a diversos

fines comunicativos.

Pese a la visibilidad del fenémeno, la instrumentalizacion simbolica de Atahualpa no
ha sido suficientemente analizada desde una perspectiva interdisciplinaria que articule
historia, estudios de memoria y marketing. La historiografia tradicional se ha
concentrado en la reconstrucciéon factual de su reinado y caida, mientras que los
estudios de comunicacién y mercadotecnia rara vez examinan criticamente las
implicaciones historicas de la apropiacion simbélica. Esta investigacion se sitaa en la
interseccion de ambos campos, proponiendo el concepto de “construccién de marca
histérica” para analizar como una figura del pasado se convierte en activo simbolico en

el presente.

Hablar de marca histoérica no significa reducir la historia a mercancia, sino reconocer
que el pasado circula en la esfera publica bajo l6gicas narrativas y econdémicas
especificas. En el trama contemporaneo, la identidad se construye también a través del
consumo simbolico. Los sujetos no solo adquieren productos; adquieren relatos,
pertenencias e imaginarios. Cuando una institucion adopta el nombre de Atahualpa,
cuando un emprendimiento lo utiliza como denominacién comercial o cuando un
discurso politico lo invoca como referente de legitimidad, se activa un proceso de

transferencia simbolica, el capital historico se traduce en capital identitario.
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El estudio parte de la premisa de que la figura de Atahualpa opera hoy como nodo
articulador entre memoria colectiva e identidad nacional en el Ecuador
contemporaneo. Su presencia en el espacio publico no es neutra ni espontanea, sino
resultado de procesos de seleccidn, reinterpretacion y resignificacion que responden a
dindmicas culturales y econémicas especificas. Analizar estos procesos implica
reconocer que la historia no solo se escribe en libros académicos, sino que también se

comunica, se comercializa y se consume.

Metodologicamente, la investigacion adopta un enfoque cualitativo-interpretativo,
basado en el analisis discursivo y en el estudio de casos representativos de apropiaciéon
simboélica. Se examinan discursos institucionales, estrategias de branding, narrativas
identitarias y representaciones visuales que utilizan la figura de Atahualpa como
elemento central. Este anélisis se complementa con una revision historiografica que
permite contrastar la construcciéon académica del personaje con su resignificacion
contemporanea. El objetivo no es juzgar moralmente la apropiacion simbdlica, sino
comprender sus légicas, implicaciones y efectos en la configuraciéon de la identidad

colectiva.

El problema central que orienta esta investigaciéon puede formularse en los siguientes
términos. ¢Como y bajo qué logicas discursivas la figura de Atahualpa se transforma
en construccion de marca historica en el Ecuador contemporaneo? Derivadas de esta
pregunta general, surgen interrogantes especificas, ¢qué elementos del relato histoérico
son seleccionados y cudles son omitidos en su utilizacion como simbolo? ¢Cémo se
articula la memoria de resistencia andina con las estrategias de posicionamiento
identitario? ¢En qué medida el consumo simbdlico de Atahualpa redefine su

significado histoérico?

Responder a estas preguntas resulta relevante no solo para el campo de la historia
cultural, sino también para los estudios de comunicacién, marketing y construccion
identitaria en margenes poscoloniales. El analisis permite visibilizar las tensiones
entre memoria y mercado, entre pasado y presente, entre legitimidad historica y
apropiacidon estratégica. Asimismo, contribuye a comprender cémo las sociedades
contemporaneas negocian su relacion con el pasado en un escenario donde la identidad

se construye tanto en el ambito politico como en el simbdlico.

Atahualpa como construcciéon de marca
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Atahualpa ya no es Gnicamente el soberano derrotado en Cajamarca ni el personaje
tragico de las cronicas coloniales. En el Ecuador contemporaneo, su nombre circula
como signo, como marca y como relato. Estudiar esta transformacion implica
reconocer que la historia no solo explica el pasado, sino que también configura el
presente. La construccién de marca histoérica se revela, asi como un fenémeno que pone
en didlogo memoria colectiva, identidad nacional y economia simbolica, abriendo un
campo de reflexion interdisciplinario necesario para comprender las formas actuales

de relacion entre historia y mercado.
Metodologia
Tipo y diseiio de investigacion

La presente investigacion adopt6 un enfoque cualitativo con alcance analitico-
interpretativo, orientado a comprender los procesos de resignificacién simbolica
mediante los cuales la figura de Atahualpa se configura como construccién de marca
histérica en el Ecuador contemporaneo. El estudio se inscribe en el paradigma
hermenéutico, el cual privilegia la interpretacion contextual de significados sociales y
culturales antes que la medicién cuantitativa de variables (Denzin & Lincoln, 2018).
Este enfoque resulta pertinente cuando el objeto de estudio no es un fendémeno
observable en términos experimentales, sino una construccion simbolica que articula

memoria colectiva, identidad y mercado.

El diseno metodologico corresponde a un estudio no experimental de caracter
descriptivo-interpretativo, dado que no se manipulan variables ni se introducen
intervenciones controladas, sino que se analizan discursos y representaciones en su
forma natural de produccién (Hernandez Sampieri, Fernandez Collado & Baptista,
2014). Asimismo, se empled una estrategia de estudio de casos miiltiples, considerada
adecuada para explorar fen6menos contemporaneos dentro de su contexto real,
especialmente cuando las fronteras entre el fendémeno y el contexto no estan
claramente delimitadas (Yin, 2018). Esta decision metodologica permitié6 examinar
distintas modalidades de apropiacion simbdlica del nombre y la imagen de Atahualpa

en ambitos institucionales, comerciales y culturales.

Desde el punto de vista epistemolégico, la investigacion se fundamenta en la teoria de
la memoria colectiva propuesta por Halbwachs (2004), quien sostiene que el recuerdo

social es una reconstrucciéon condicionada por marcos culturales del presente. En este
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sentido, la figura historica no se aborda como un dato fijo del pasado, sino como un
significante en constante resignificacion. Complementariamente, el analisis se articula
con los estudios sobre identidad cultural y representacion simbolica (Hall, 1997), asi
como con aportes del marketing cultural y del branding identitario que reconocen la
utilizacion estratégica del patrimonio histérico como capital simbolico en contextos

contemporaneos (Kotler & Keller, 2016).

El corpus de andlisis fue construido mediante muestreo intencional, seleccionando
casos que emplean explicitamente el nombre o la imagen de Atahualpa como elemento
identitario o recurso de posicionamiento. Este tipo de muestreo es pertinente en
investigaciones cualitativas orientadas a la profundidad interpretativa mas que a la
representatividad estadistica (Patton, 2015). Los criterios de seleccion incluyeron la
visibilidad publica del caso, la presencia de narrativa historica asociada a identidad

andina o nacional y la disponibilidad de material comunicacional verificable.

El procedimiento metodoldgico integrd analisis discursivo y anélisis semi6tico. El
analisis discursivo permiti6 identificar categorias recurrentes, estructuras narrativas y
marcos simbdlicos presentes en textos institucionales, material promocional y
discursos publicos, siguiendo los principios del anilisis critico del discurso propuestos
por Fairclough (1995). Paralelamente, el analisis semiotico se orient6 a examinar
representaciones visuales, logotipos y elementos graficos asociados a la figura
histérica, considerando que las marcas operan tanto en el plano textual como en el
visual (Barthes, 1977). Se desarroll6 una revision historiografica comparativa con el fin
de contrastar la construccion académica tradicional de Atahualpa con su
resignificacion contemporanea, identificando desplazamientos semanticos y procesos

de simplificaciéon narrativa.

En términos éticos, el estudio se bas6 exclusivamente en fuentes publicas de acceso
abierto, garantizando rigurosidad académica en la interpretacion y citacion de
materiales. No se realizaron intervenciones sobre sujetos ni recopilacion de datos

sensibles, por lo que no se requirié consentimiento informado individual.

Este disefio metodologico adoptado permite abordar la figura de Atahualpa como
fenomeno cultural dindmico, comprendiendo su transito desde personaje historico
hacia construccion de marca historica. La articulacion entre analisis discursivo,

revision historiografica y estudio de casos multiples proporciona un marco s6lido para
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interpretar como la memoria colectiva se integra en procesos contemporaneos de

identidad y consumo simbdlico.
Poblacion y muestra

En investigaciones cualitativas de caracter interpretativo, la nocién de poblacion no se
define en términos estadisticos, sino como el universo discursivo y simbolico dentro
del cual se inscribe el fendmeno estudiado (Hernandez Sampieri, Fernandez Collado &
Baptista, 2014). En este sentido, la poblaciéon de la presente investigacion estuvo
constituida por el conjunto de instituciones, organizaciones, emprendimientos
comerciales y discursos publicos en el Ecuador contemporaneo que emplean el nombre
o la imagen de Atahualpa como elemento identitario o recurso de posicionamiento

simbolico.

Dado que el interés del estudio se centra en comprender procesos de resignificacion y
no en establecer generalizaciones cuantitativas, se empled6 un muestreo no
probabilistico de tipo intencional o tedrico, adecuado para investigaciones cualitativas
orientadas a la profundidad analitica (Patton, 2015). Este tipo de muestreo permite
seleccionar casos relevantes por su capacidad de ilustrar el fen6meno investigado, més

que por su representatividad estadistica.

La muestra estuvo conformada por un corpus de doce casos seleccionados
deliberadamente, distribuidos en tres categorias principales, instituciones educativas
que adoptan el nombre Atahualpa como denominacion oficial; emprendimientos
comerciales o marcas registradas que utilizan el nombre o iconografia asociada al
personaje histérico como elemento de identidad corporativa; y discursos publicos y
narrativas institucionales en las que se invoca la figura de Atahualpa como simbolo de
resistencia, legitimidad histérica o identidad nacional. Los criterios de inclusion
considerados fueron, presencia explicita del nombre o referencia directa a la figura
historica, disponibilidad de material comunicacional verificable (paginas web,
logotipos, declaraciones institucionales, material promocional), y alcance publico

regional o nacional.

La delimitacion del corpus respondi6é al principio de saturacion teorica, entendida
como el momento en que la incorporacion de nuevos casos no aporta categorias
analiticas sustancialmente distintas (Glaser & Strauss, 1967). Una vez alcanzada dicha

saturacion en los nucleos semanticos identificados resistencia, autenticidad andina,
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legitimidad historica y orgullo nacional se consider6 suficiente el tamano muestral

para el analisis comparativo.

Es importante senalar que la unidad de analisis no fueron las instituciones o marcas
en si mismas, sino los discursos y representaciones simbolicas asociados al uso del
nombre o imagen de Atahualpa. De esta manera, el estudio se centr6 en las narrativas
construidas alrededor de la figura historica y en los procesos de transferencia simbolica
mediante los cuales el capital histérico se convierte en capital identitario y

comunicacional.

La muestra no pretende ser exhaustiva ni representar la totalidad de usos del nombre
Atahualpa en el Ecuador, sino ofrecer un conjunto significativo de casos que permitan
comprender las logicas culturales y discursivas que sustentan su configuraciéon como

construccion de marca historica en el contexto contemporaneo.
Instrumentos

Dado el caracter cualitativo e interpretativo de la investigacion, los instrumentos
utilizados se orientaron a la recopilacién y anélisis sisteméatico de discursos y
representaciones simbolicas vinculadas al uso contemporaneo de la figura de
Atahualpa. En coherencia con el diseno metodolégico adoptado, se emplearon
instrumentos documentales y matrices de andlisis construidas especificamente para

examinar procesos de resignificacion histérica y construcciéon de marca.

Se utiliz6 una matriz de anélisis discursivo elaborada a partir de los principios del
andlisis critico del discurso propuestos por Fairclough (1995), la cual permitio
identificar categorias semanticas recurrentes, estructuras narrativas y estrategias de
legitimacion presentes en textos institucionales, paginas web oficiales, material
promocional y declaraciones ptblicas. La matriz incluy6 dimensiones como referencia
historica explicita, atributos simbdlicos asignados al personaje, valores identitarios
asociados (resistencia, autenticidad, orgullo nacional), omisiones narrativas y
articulacion con discursos contemporaneos. Este instrumento facilit6 la
sistematizacion del corpus y garantiz6 coherencia en el proceso de codificacién

tematica.

Se disen6 una ficha de analisis semiotico-visual basada en los aportes de Barthes (1977)

sobre mitologia y significacion cultural, orientada a examinar logotipos, emblemas,
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iconografias y recursos graficos vinculados al uso del nombre o imagen de Atahualpa.
La ficha contempl6 variables como elementos iconograficos andinos, uso de colores
asociados a identidad nacional, representacion del poder imperial, simplificacion
simbdlica y relacion entre imagen y narrativa institucional. Este instrumento permitio
identificar como la construcciéon de marca opera no solo a nivel textual, sino también

en el plano visual y simbdlico.

Adicionalmente, se realizO una revisién historiografica sistematica de fuentes
académicas especializadas sobre la figura histoérica de Atahualpa y el Tawantinsuyo,
con el fin de establecer un marco comparativo entre la narrativa histoérica documentada
y su resignificacion contemporanea. Para ello se emple6 una matriz de contraste que
permiti6 identificar desplazamientos seméanticos, procesos de selecciéon narrativa y
reinterpretaciones estratégicas del pasado. Esta triangulacion entre discurso actual e
historiografia contribuyé a fortalecer la validez interpretativa del estudio, en linea con

los criterios de rigor cualitativo sefialados por Denzin y Lincoln (2018).

La confiabilidad del proceso analitico se asegur6 mediante revision cruzada de
categorias y relectura iterativa del corpus, aplicando el principio de saturacién teoérica
propuesto por Glaser y Strauss (1967). Asimismo, la construccion de las matrices fue
sometida a revision por pares académicos con experiencia en historia cultural y
comunicacion, con el fin de garantizar consistencia conceptual y pertinencia

interpretativa.

Los instrumentos utilizados permitieron abordar de manera sistematica y rigurosa la
figura de Atahualpa como construccion simbolica activa en el Ecuador contemporaneo,
integrando anélisis textual, visual e historiografico dentro de un marco metodologico

coherente con los objetivos del estudio.
Procedimiento

La investigacion se desarroll6 durante un periodo de ocho meses y se estructur6é en
cuatro fases articuladas, coherentes con el enfoque cualitativo-interpretativo
adoptado. En la primera fase, de delimitacion y construccion del corpus (meses 1y 2),
se realiz6 una revision bibliografica sistematica sobre la figura historica de Atahualpa,
surepresentacion en la historiografia ecuatoriana y los estudios contemporaneos sobre
memoria cultural, identidad nacional y branding simbélico. Esta etapa permitio

establecer el marco tedrico-conceptual y definir las categorias iniciales de anaélisis.
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Paralelamente, se identificaron los casos de estudio instituciones, marcas, espacios
publicos y productos culturales que utilizan el nombre o la imagen de Atahualpa
conformando un corpus documental compuesto por material institucional, contenido

digital, registros visuales y documentos promocionales.

La segunda fase (meses 3 y 4) correspondi6 a la sistematizacion y organizacion del
material recopilado. En este periodo se aplic6 la matriz de analisis discursivo para
clasificar textos y declaraciones segin categorias como identidad, resistencia,
legitimidad historica, apropiacion simbdlica y resignificacion contemporanea. De
manera complementaria, se utiliz6 la ficha de anéalisis semidtico-visual para examinar
logotipos, emblemas y representaciones graficas asociadas al personaje, identificando
patrones iconograficos, simplificaciones simbolicas y vinculos con imaginarios
nacionales. El proceso incluy6 lectura iterativa del corpus, codificacion abierta y
establecimiento de categorias emergentes, siguiendo el principio de comparacion

constante propuesto por Glaser y Strauss (1967).

La tercera fase (meses 5y 6) consistié en el andlisis interpretativo profundo y la
triangulacion de la informacion. Se contrastaron los hallazgos discursivos y visuales
con la narrativa historiografica académica sobre el periodo incaico y la conquista
espafiola, identificando desplazamientos seméanticos, omisiones estratégicas y
procesos de mitificacion. Esta etapa permitié comprender como la figura historica se
transforma en un recurso de legitimacion simbolica dentro de dinamicas
contemporaneas de consumo cultural. Asimismo, se sometieron las categorias
analiticas a revision por pares académicos especialistas en historia cultural y
comunicacion, con el fin de fortalecer la validez interpretativa y garantizar coherencia

conceptual.

La altima fase (meses 7 y 8) estuvo orientada a la redaccion, integracion y validacion
final de resultados. Se consolidaron los hallazgos en ejes tematicos que articulan
memoria historica, identidad nacional y consumo simbolico, evidenciando los
mecanismos mediante los cuales Atahualpa opera como marca histoérica en el Ecuador
contemporaneo. Durante esta etapa se aplicd el criterio de saturaciéon teorica,
verificando que las categorias emergentes alcanzaran estabilidad interpretativa y
consistencia interna, en consonancia con los estandares metodologicos de la

investigacion cualitativa (Denzin & Lincoln, 2018).
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De este modo, el procedimiento seguido garantiz6 coherencia entre objetivos, disefio
metodologico e instrumentos aplicados, permitiendo analizar de manera rigurosa la
resignificacion contemporanea de Atahualpa como dispositivo simbolico activo en la

cultura ecuatoriana actual.
Analisis de datos

El analisis de los datos se realizo desde una perspectiva cualitativa-interpretativa,
coherente con el disefio hermenéutico del estudio y con el objetivo de comprender los
procesos de resignificacion simbdlica en torno a la figura de Atahualpa. Se empleo un
software estadistico inferencial, se utiliz6 el programa Atlas.ti (versién 23) como
herramienta de apoyo para la organizacion, codificacion y sistematizacion del corpus
documental, lo que permiti6 estructurar las unidades de analisis y visualizar relaciones

entre categorias emergentes.

Se efectu6 un analisis descriptivo del corpus mediante codificacion abierta,
identificando unidades semaéanticas relacionadas con memoria historica, identidad
nacional, legitimacion simbodlica, resistencia, apropiacién comercial y construccion de
marca. Posteriormente, se desarroll6 un proceso de codificaciéon axial orientado a
establecer conexiones entre categorias, atendiendo a recurrencias discursivas,
metaforas dominantes y estrategias narrativas presentes en los textos y soportes
visuales analizados. Este procedimiento siguié los lineamientos de la teoria
fundamentada propuesta por Glaser y Strauss (1967), permitiendo que las categorias

emergieran del material empirico y no fueran impuestas de manera aprioristica.

También, se aplicdé andlisis critico del discurso en la linea de Fairclough (1992),
examinando como determinadas representaciones de Atahualpa articulan relaciones
de poder, legitimacion historica y produccion de sentido en el espacio publico. Este
enfoque permitié identificar desplazamientos entre la figura histérica documentada
por la historiografia académica y su resignificacion como emblema identitario o
recurso mercadologico. Asimismo, el andlisis semio6tico-visual se apoyd en los
postulados de Barthes (1977) para interpretar los niveles denotativo y connotativo de
los signos empleados en logotipos, marcas comerciales e instituciones que incorporan

el nombre o la imagen del personaje.

La triangulacion metodologica se realizé contrastando tres dimensiones, el discurso

historiografico especializado sobre el periodo incaico y la conquista; los discursos
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institucionales y comerciales contemporaneos; y las representaciones visuales
presentes en productos culturales y espacios publicos. Esta triangulacion permitio
fortalecer la validez interna del estudio y reducir sesgos interpretativos, asegurando

coherencia entre fuentes y categorias analiticas (Denzin & Lincoln, 2018).

Este proceso analitico culminé con la elaboracién de matrices comparativas que
sintetizan las formas de apropiacion simbdlica identificadas, permitiendo distinguir
entre usos patrimoniales, usos identitarios y usos estrictamente mercadologicos de la
figura de Atahualpa. De este modo, el andlisis de datos no se limit6 a describir
frecuencias discursivas, sino que profundizo en la estructura simbolica que sustenta la
transformacion de un personaje histérico en marca cultural activa dentro del Ecuador

contemporaneo.
Resultados

El analisis del corpus documental permiti6é identificar que la figura de Atahualpa se
encuentra sometida a un proceso sistematico de resignificacion simbolica en el
Ecuador contemporaneo. Los hallazgos evidencian que su representacion trasciende el
marco historiografico tradicional para instalarse como un signo cultural
multifuncional que opera simultineamente en los planos identitario, politico y

comercial.

Aqui se constatd que el discurso institucional tiende a construir a Atahualpa como
simbolo de resistencia anticolonial. Esta representaciéon enfatiza su condiciéon de
altimo soberano del Tahuantinsuyo y su enfrentamiento con el poder espafiol,
simplificando las complejidades internas del conflicto incaico. La narrativa dominante
privilegia una imagen heroica, cohesionadora y emocionalmente movilizadora, lo cual
favorece su utilizacion como emblema en espacios educativos, deportivos y

conmemorativos.

El analisis semiotico-visual revel6 que las representaciones graficas asociadas al
personaje recurren a una iconografia estandarizada, corona imperial, atuendo dorado,
postura frontal y mirada firme. Estos elementos configuran un arquetipo visual
facilmente reconocible, lo que facilita su adaptacion como marca cultural. La
simplificacién iconografica permite su circulaciéon en logotipos, nombres comerciales,
instituciones educativas y productos culturales sin requerir contextualizacion histérica
detallada.
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Se identifico un proceso de desplazamiento semantico en el transito de figura historica

a marca simbolica. Mientras la historiografia académica subraya tensiones politicas

internas, disputas dinasticas y complejidades geopoliticas del Tahuantinsuyo, el

discurso contemporaneo privilegia atributos como liderazgo, fuerza, identidad

ancestral y orgullo nacional. Esta transformacién responde a logicas propias del

marketing cultural, donde la claridad simbdlica y la emotividad superan la precisién

historica.

Tipologias de apropiacion simbolica

A partir del andlisis categorial emergieron tres modalidades principales de apropiacion

de la figura de Atahualpa:

1. Uso patrimonial (conmemorativo e histoérico).

2. Uso identitario (educativo y comunitario).

3. Uso mercadoldgico (comercial y de branding).

Estas

tipologias permiten comprender que la “marca Atahualpa” no funciona

unicamente como recurso comercial, sino como dispositivo cultural hibrido que

articula memoria colectiva y consumo simbolico.

Tabla 1

Tipologias de resignificaciéon de Atahualpa en el Ecuador contemporaneo

Nivel
e . de rd .
Caracteristic R . . . . Caracteristic R
. .. Finalidad simplif Dimensi Finalidad
Dimension as . . . ; as . .
L. simbdlica  icacion on L. simbolica
principales .. principales
histori
ca
Patrimonial Conmemoraci- Preservacion Bajo Patrimoni Conmemoracio Preservacion
ones oficiales, de memoria al nes oficiales, de memoria
monumentos, nacional monumentos,  nacional
discursos discursos
civicos civicos
Identitario Instituciones Construccion Medio Identitari Instituciones Construcciéon
educativas, de o) educativas, de pertenencia
organizaciones pertenencia y organizaciones y orgullo
culturales orgullo culturales
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Mercadologic  Marcas Diferenciacié  Alto Mercadol Marcas Diferenciaciéon
o comerciales, n simbdlica y ogico comerciales, simbdlica y
productos posicionamie productos posicionamien
culturales, nto culturales, to
naming naming
empresarial empresarial
Dimension Caracteristicas  Finalidad Nivel de Dimensi6 Caracteristicas Finalidad
principales simbolica simplific n principales simbolica
acion
historica

Nota. Elaboracién propia.

Efectividad diferencial de la marca Atahualpa segun esferas de

apropiacion simbélica

El anélisis comparativo de los casos examinados permitié identificar que la “marca
Atahualpa” presenta niveles diferenciados de eficacia simbdlica segin la esfera en la
que es apropiada. No todas las modalidades de uso generan el mismo impacto

identitario ni operan bajo las mismas logicas de legitimacion cultural.

En el ambito patrimonial e institucional, la figura de Atahualpa conserva una carga
histérica més explicita. En conmemoraciones oficiales, discursos educativos y
representaciones monumentales, el personaje mantiene un vinculo relativamente
directo con la narrativa historiografica nacional. En estos ambitos, la eficacia simbolica
se sustenta en la autoridad histérica y en la legitimidad académica, produciendo un
efecto de cohesidon identitaria basado en la memoria colectiva. Sin embargo, el nivel de
simplificaciéon discursiva es moderado, pues persisten referencias al tejido de la

conquista y al conflicto politico interno del Tahuantinsuyo.

En diferencia, en la esfera identitaria-comunitaria particularmente en instituciones
educativas, organizaciones culturales y agrupaciones deportivas la marca adquiere
mayor flexibilidad simbélica. Aqui Atahualpa funciona como arquetipo de liderazgo,
fortaleza y orgullo ancestral. La dimensiéon histérica se vuelve mas narrativa que
analitica, priorizando atributos emocionales sobre precisiones cronologicas. Esta
modalidad demuestra una alta efectividad en la construccién de sentido de
pertenencia, ya que conecta con imaginarios colectivos arraigados en la memoria

escolar y en la tradicién civica nacional.
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La transformacion mas intensa se observa en la esfera mercadolégica. En marcas
comerciales y estrategias de naming empresarial, Atahualpa se convierte en un signo
de diferenciacién cultural y autenticidad local. En estos casos, la referencia histoérica se
reduce a un elemento evocativo que aporta identidad y reconocimiento, pero se
desvincula casi por completo del debate historiografico. La eficacia aqui radica en su
capacidad de activar asociaciones simbolicas inmediatas ancestralidad, fuerza,
legitimidad originaria que funcionan como capital cultural transferible al producto o
servicio. Este proceso implica un mayor grado de simplificacién historica, pero

también una mayor capacidad de circulacion en el mercado simbdlico contemporaneo.

Comparativamente, puede afirmarse que mientras el uso patrimonial prioriza la
memoria historica, el uso identitario prioriza la cohesion social y el uso mercadologico
prioriza la diferenciacion competitiva. Cada esfera activa dimensiones distintas del
mismo simbolo, evidenciando que la “marca Atahualpa” no opera de manera
homogénea, sino como un dispositivo cultural polisémico cuya eficacia depende del

contexto de enunciacion y de los objetivos simbolicos perseguidos.

Analisis complementario de productos simbodlicos y representaciones

culturales

El analisis detallado de los productos simbolicos asociados a la figura de Atahualpa
permitié corroborar los hallazgos interpretativos expuestos previamente y evidenciar
niveles diferenciados de elaboracién simbolica segin el tipo de apropiaciéon cultural.
Los materiales examinados logotipos institucionales, marcas comerciales, piezas
publicitarias y representaciones monumentales muestran que la “marca Atahualpa”
opera mediante procesos de condensacién simbolica que simplifican el referente

historico y amplifican atributos emocionalmente eficaces.

En los casos de uso mercadologico, se observd una mayor estilizacion grafica y
reduccion narrativa. Los logotipos tienden a presentar una iconografia minimalista
basada en elementos recurrentes como la corona imperial, perfiles frontales o siluetas
estilizadas con rasgos indigenas idealizados. La dimension historica se transforma en
un recurso estético y evocativo, orientado a generar reconocimiento inmediato y
asociacion con valores como fuerza, liderazgo y autenticidad cultural. En estos

productos, la coherencia historica es secundaria frente a la eficacia visual y comercial.
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Por el contrario, en los productos culturales de caracter patrimonial monumentos,
placas conmemorativas y material educativo la representacion mantiene mayor
densidad narrativa. En estos argumentos, la figura de Atahualpa conserva referencias
explicitas al periodo del Tahuantinsuyo y al proceso de conquista, aunque igualmente
se detecta un proceso de heroizacidon que atenia conflictos internos y complejidades
politicas. La iconografia es mas detallada y menos estilizada, privilegiando la

solemnidad y la monumentalidad sobre la versatilidad grafica.

En el perimetro identitario-comunitario, particularmente en instituciones educativas
y organizaciones culturales, la apropiaciéon simbdlica combina elementos de ambas
dimensiones. Se observa un equilibrio entre evocaciéon histérica y simplificacion
narrativa, donde el personaje funciona como referente de pertenencia colectiva. Aqui
la eficacia simbodlica radica en la capacidad de articular pasado ancestral y presente
comunitario, generando continuidad imaginada entre el Tahuantinsuyo y el Ecuador

contemporaneo.

Este anélisis complementario permite afirmar que la construccién de Atahualpa como
marca histérica no responde a un proceso uniforme, sino a una gradaciéon de
resignificaciones donde la densidad histérica disminuye en proporciéon directa a la
finalidad comercial del producto simboélico. Cuanto mayor es la orientacion
mercadoldgica, mayor es la simplificacion del referente historico y mayor la estilizacion

visual del personaje.

La transformacion de Atahualpa en marca cultural evidencia un desplazamiento desde
la memoria historica hacia el capital simbolico, donde el pasado se convierte en recurso
estratégico para la produccion de identidad y diferenciacion en el espacio publico

contemporaneo.

Discusion

Los resultados obtenidos permiten sostener que la figura de Atahualpa ha
experimentado un proceso sostenido de resignificacion que la desplaza del ambito
estrictamente historiografico hacia el campo del branding cultural y el consumo
simbolico contemporaneo. La evidencia analizada confirma que su transformacién en

“marca histoérica” no constituye un fenémeno superficial ni anecdotico, sino un

mecanismo estructural de producciéon de identidad en el Ecuador contemporaneo.
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Los hallazgos dialogan directamente con los postulados de la memoria cultural
formulados por Jan Assmann (2011), quien sostiene que las sociedades seleccionan
ciertos referentes del pasado para convertirlos en soportes simbélicos de continuidad
histérica. En este sentido, Atahualpa opera como figura condensadora de memoria,
capaz de sintetizar en un solo signo narrativas de resistencia, legitimidad ancestral y
orgullo nacional. No obstante, el estudio evidencia que esta memoria no se reproduce
de manera fiel a la historiografia académica, sino que se reconfigura estratégicamente

segun las necesidades simbdlicas del presente.

Desde la perspectiva de la comunidad imaginada de Benedict Anderson (1983), la
apropiacion contemporanea de Atahualpa puede interpretarse como un mecanismo de
cohesion simbolica que contribuye a reforzar la idea de una identidad nacional anclada
en raices prehispanicas. La repeticion del nombre y la iconografia del soberano inca en
instituciones educativas, espacios publicos y marcas comerciales refuerza la sensacion
de continuidad histérica, aun cuando dicha continuidad sea méas simbolica que
documental. Este fenémeno confirma que la naciéon no se construye tnicamente
mediante relatos oficiales, sino también a través de practicas culturales cotidianas que

activan referentes histéricos compartidos.

La dimensiéon mercadologica identificada en el estudio se alinea con las teorias del
branding propuestas por Aaker (1996), particularmente en lo referente al capital
simbdlico de marca. La figura de Atahualpa funciona como un activo cultural
transferible: su carga historica se convierte en valor diferencial para productos y
organizaciones que buscan posicionarse como auténticos, ancestrales o legitimamente
locales. Este proceso implica una reducciéon semantica del personaje historico,
privilegiando atributos facilmente comunicables, liderazgo, fortaleza, resistencia,
sobre complejidades politicas o controversias historiograficas. Asi, el pasado se

transforma en recurso estratégico dentro de economias simbolicas contemporaneas.

El analisis semiotico confirma ademas los planteamientos de Barthes (1977) respecto
al mito como sistema de comunicacion. En el transito de personaje histérico a marca
cultural, Atahualpa deja de ser inicamente un actor del siglo XVI para convertirse en
un significante cargado de connotaciones ideologicas. El mito simplifica la historia,
elimina tensiones internas como el conflicto dinastico previo a la conquista y produce

una narrativa emocionalmente eficaz. Este mecanismo no implica necesariamente
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falsificacion historica, sino un proceso de selecciéon y amplificacion simbolica orientado

a maximizar reconocimiento y cohesion.

Un hallazgo particularmente relevante es que la eficacia simbdlica de la “marca
Atahualpa” varia segiin el modo de apropiacién. Mientras en el &mbito patrimonial se
conserva mayor densidad histérica, en la esfera mercadologica predomina la
estilizacion y simplificacion visual. Este gradiente confirma que la construccion de
marca historica es un fenomeno contextual y estratégico, no homogéneo. La memoria
colectiva, en consecuencia, no opera como archivo estatico, sino como campo dinamico

de reinterpretacién permanente.

No obstante, estos resultados deben interpretarse considerando ciertas limitaciones.
El estudio se centr6 en anélisis discursivo y semiotico de casos seleccionados, lo que
implica que futuras investigaciones podrian ampliar la muestra empirica, incorporar
estudios de recepcion en consumidores o aplicar metodologias mixtas que permitan
medir el impacto perceptivo de la marca historica en distintos publicos. Asimismo,
seria pertinente comparar la construcciéon simbolica de Atahualpa con otras figuras del
periodo prehispanico para identificar patrones diferenciales de mercantilizacién de la

memoria.

La investigacion demuestra que la figura de Atahualpa no solo pertenece al pasado
andino, sino que se encuentra activamente integrada en los circuitos contemporaneos
de produccion de sentido. Su conversidon en marca historica evidencia como el Ecuador
actual negocia su identidad entre memoria ancestral y mercado simbodlico,
confirmando que la historia, lejos de ser un relato clausurado, continta funcionando

como recurso estratégico en la configuracion cultural del presente.
Conclusion

La presente investigacion demostr6 que la figura de Atahualpa ha trascendido su
condicién de personaje historico del siglo XVI para convertirse en un dispositivo
simbolico activo dentro del Ecuador contemporaneo. El estudio evidencié que su
transformacion en “marca historica” no responde tinicamente a procesos espontaneos
de memoria colectiva, sino a dinamicas estructuradas de resignificacion cultural donde

convergen identidad nacional, narrativa histérica y consumo simbélico.
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Los hallazgos confirmaron que la eficacia simbolica de la marca Atahualpa varia segiin
la esfera de apropiacion. En el ambito patrimonial, su representacién conserva mayor
densidad historica y legitimidad académica; en el espacio identitario-comunitario,
funciona como eje de cohesién y pertenencia; mientras que en la esfera mercadolbgica
opera como activo cultural transferible que aporta diferenciacién, autenticidad y
capital simbolico a productos e instituciones. Este gradiente demuestra que la memoria
historica no es estatica, sino estratégicamente reinterpretada de acuerdo con

necesidades contemporaneas.

La investigacion aporta al campo interdisciplinario entre historia cultural y marketing
simbdlico al proponer el concepto de “marca histérica” como categoria analitica para
comprender la circulacién contemporanea de figuras del pasado. Este enfoque permite
superar la dicotomia entre memoria y mercado, mostrando que ambos ambitos
interactiian en la construccion de identidad colectiva. En este sentido, el caso de
Atahualpa evidencia cémo el pasado prehispanico continiia siendo un recurso central

en la negociacion simbdlica del presente ecuatoriano.

Las implicaciones teoricas del estudio radican en confirmar que la memoria cultural,
tal como lo plantean Assmann y Anderson, se materializa no solo en discursos oficiales
sino también en précticas cotidianas de consumo y naming institucional. Asimismo,
los resultados dialogan con la teoria del branding cultural al demostrar que los
referentes historicos pueden funcionar como capital simbolico en economias

contemporaneas basadas en identidad y diferenciacion.

No obstante, el estudio presenta limitaciones inherentes a su enfoque cualitativo e
interpretativo. Futuras investigaciones podrian ampliar el anélisis mediante estudios
comparativos con otras figuras histéricas del periodo andino o incorporar
metodologias mixtas que examinen la percepcion ciudadana sobre el uso comercial de

simbolos histoéricos.

Atahualpa no pertenece exclusivamente al archivo del Tahuantinsuyo ni a los manuales
escolares; su imagen continda siendo activamente producida, circulada y resignificada
en el espacio publico contemporaneo. La conversion de su figura en marca historica
revela que la historia no es inicamente memoria del pasado, sino también estrategia

cultural del presente.
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